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brennpunkt

DER BRUNDL WOW-EFFEKT

Intersport Briindl. Christoph Briindl - Geschéftsfiihrer und Visionar mit einer Spiirnase fir
Trends - erldutert die Erfolgsstory des Unternehmens. Von Simone Reitmeier.

eekend: Die Briindl-
Story - was macht das
Unternehmen aus?

Christoph Briindl: Der Kern-
punkt ist sicher unsere Diffe-
renzierung in drei Bereichen:

Menschen,  Architektur,
Shop-Aura und Produkte. Die
Menschen in unserem Haus
haben Strahlkraft, Leiden-
schaft und leben ihren Sport.
Der  Outdoor-Verkiufer
klemmt selbst am Wochen-
ende zwischen den Felsen. Er
weif3, wovon er redet. Wir
bauen verriickte Gebaude mit
Wow-Effekt. Hier sind wir
sehr mutig und frech unter-
wegs. Und bei den Produkten
haben wir eine qualitativ
hochwertige Auswahl, die in
Osterreich sonst kaum  je-
mand hat.

Weekend: Sie nennen Ihre Mit-
arbeiter ,,Menschen®; warum?
Christoph Briindl: Wir benut-
zen bewusst nicht den Begriff

)/

»Mitarbeiter, denn wir spre-
chen von Menschen, vor de-
nen wir grofiten Respekt ha-
ben. Bei Briindl arbeiten 308
Menschen, die aus rund 15
Nationen kommen. Das Mul-
tikulturelle ist uns sehr wich-
tig. Wir setzen stark auf Lehr-
linge und suchen Menschen
mit Leichtigkeit. Der Lebens-
modus eines jeden Menschen
bei uns ist Freude. Natiirlich
sind wir trotzdem kein Party-
schiff und nur durch Diszip-
lin, Konsequenz und Ernst-
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haftigkeit kénnen wir unsere
Erfolgsgeschichte weiterhin
fortschreiben.

Weekend: Welche Trends ent-
wickeln sich im Wintersport?
Christoph Briindl: Wie in der
gesamten Gesellschaft, geht
der Trend klar in Richtung
Entschleunigung. Der Win-
tersport wird sanfter, es geht
nicht nur mehr um Racing.
Sportarten wie Rocker Ski-
fahren, Touring, Freeride und
Schneeschuhwandern sind im

| zumunrernenmen . I

Die Briindl-Story begann im Jahr 1956, als das
Familienunternehmen von Hans Briindl gegriindet
wurde. Auf 16 m? wurden die ersten Produkte an den
Mann gebracht. Mittlerweile ist Intersport Briindl ein
Unternehmen mit 308 Menschen (Mitarbeiter) und
20 Geschéaften in Kaprun, Zell am See, Ischgl,
Mayrhofen, Salzburg und Schladming. Christoph ist
seit 1989 Geschaftsfiihrer.

Vormarsch. Sie schaffen Aus-

gleich und haben etwas Be-
freiendes.

Weekend: Was genau ist der
"Bringerclub"?

Christoph Briindl: In Garagen
und Kellern liegt viel altes Ski-
material herum. Wir nehmen
diese alten Sachen gegen Pré-
miengutscheine zuriick, ver-
teilen sie an Bediirftige in Os-
terreich und ein Teil geht in
den Osten.

Weekend: Seit einem Jahr gibt
es im Designer Outlet Salz-
burg den erweiterten Inter-
sport Briindl-Store - kinnen
Sie ein Resiimee geben?

Christoph Briindl: Der Store ist
ein grofier Erfolg. Mit einer
Verkaufsfliche von 1.780 m2
ist das eines unserer gréfiten
Geschifte. Ein tolles Ambien-
te gibt uns dort die Moglich-
keit, die Ware wunderbar pra-
sentieren zu kénnen. |
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